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NORDRHEIN-WESTFALEN

1

Fotos: blickwinkel, Courtesy: RTG/R. Lueger (2)

INS BILD GESETZT Leuchtinstallationen 
verwandeln den Landschaftspark Duisburg-
Nord in ein nŠchtliches Wahrzeichen 

T O U R I S M U S

Mit Porsche im Jammertal
Das ¹Revierª ± rund um Zechen, Schlote, F!rdert"rme und Stahlgieûereien ± 
hat sein Potenzial l#ngst noch nicht ausgesch!pft
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Carola! Deinhart-Auferoth! vom! Ho-
tel! ãAn! der! Persil-UhrÒ! im! west-

fŠlischen! LŸnen! wei§! aus! Erfahrung,!
dass! ãim! Sommer! bei! uns! eher! Flau-
te! istÒ.! Dabei! bietet! ihr! Haus! Ð! pitto-
resk!gelegen!unweit!des!Flusses!Lippe!
Ð!ãgŸnstig!und!mit!Charakter,!ma§ge-
schneiderte! Zimmer! fŸr! verschiedene!
PortemonnaiesÒ.! Zugegeben:! Die! ak-
tuelle!Werbebotschaft!der!38-Zimmer-
Herberge! klingt! nach! den! Lauß!ern-
schritten!einer!Branche!Ð!wie!aus!jener!
Zeit,!als!die!ãTourismuswirtschaftÒ!noch!
ãFremdenverkehrsgewerbeÒ!hie§.!Da-
bei! ist! der!Versuch!eines!neuen!Mar-
ketings!mit!dem!Charme!der!50er-Jah-
re!in!gewisser!Weise!auch!heute!noch!
richtungsweisend.! Gastronomie! und!
Hotels,!Ausß!ugsziele!und!SehenswŸr-
digkeiten!haben!es!vielerorts!im!Ruhr-
gebiet! auch! ein! halbes! Jahrhundert!
spŠter! noch! nicht! geschafft,! sich! von!
der! goldenen! Vergangenheit! zu! lš-
sen:!von!der!€ra!des!Wirtschaftswun-
ders,! das! von!dieser!Region!angetrie-
ben!wurde!wie!von!keiner!anderen!in!
ganz!Deutschland.!!!!!!!!!!

Der Weg ist das Ziel. Die!neuen!Rou-
tenplaner! des! Fremdenverkehrs! zwi-
schen!Lippe!und!Rhein,!Emscher!und!
Ruhr! sitzen! in! Oberhausen! und! DŸs-
seldorf.!So!sieht!Walter!Jakobs,!Touris-
musbeauftragter! im! NRW-Wirtschafts-
ministerium,! ãim! Ruhrgebiet! noch!
erhebliches!touristisches!Potenzial,!das!
wir!erschlie§en!kšnnenÒ.!

Immerhin:! ãGemessen! an! den! Ar-
beitsplatzeffektenÒ,!so!Jakobs,!ãleben!
schon!heute!50!000!Menschen!zwischen!
Duisburg!und!Dortmund!direkt!oder!

SONNENSEITEN Marinamarkt und vielfŠltige 
Gastronomieangebote locken Einheimische wie 
Besucher in den neuen Duisburger Innenhafen

LIPPETAL 
Campingplatz!

Uentrop

ESSEN
Baldeneysee 

L NEN  
Hotel!ãAn!der!Persil-UhrÒ

WALTROP!HafenDUISBURG!
Landschaftspark

DUISBURG!
Innenhafen

GR NANLAGEN!DES!REVIERS

SELTENE!GELEGENHEIT ZeltstellplŠtze am Ufer der 
Lippe, auf dem Campingplatz an der Autobahn A 2 mit 
Blick aufs Kohlekraftwerk, sind auf Jahre ausgebucht
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 BERIRDISCH  Mit neuer Energie baggert die alte Bergbau-
region, wie hier am Baldeneysee, um GŠstegenerationen, 
die mit dem Begriff ãunter TageÒ nichts anfangen kšnnen

MONACO!IM!RUHRGEBIET Zahlreiche Jachtclubs entlang 
der vier Ð jeweils Hunderte Kilometer langen Ð KanŠle 
der Region machen ihre Marinas, wie hier in Waltrop, zu 
einem Mekka fŸr Motorbootreisende 

NEUORIENTIERUNG Das Hotel ãAn der Persil-UhrÒ im west-
fŠlischen LŸnen hofft durch cleveres Marketing nicht nur 
Touristen, sondern auch GeschŠftsreisende anzusprechen  
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indirekt! vom!Tourismus!Ð!mehr!als! in!
der!Stahlindustrie!tŠtig!sind.Ò!

Das! Deutsche! Wirtschaftswissen-
schaftliche! Institut! fŸr! Fremdenver-
kehr!(DWIF)!der!UniversitŠt!MŸnchen!
taxierte!die!Wirtschaftseffekte!des!Tou-
rismus!allein!fŸr!die!Stadt!Dortmund!fŸr!
das!Jahr!2007!auf!1,3!Milliarden!Euro.!!

Breite Palette. Das!Angebot!der!gut!
35!000! GŠstebetten! im! Revier! ist! weit!
gefŠchert.! 28! Euro! kostet! das! Einzel-
zimmer!im!Kolpinghaus!Bochum!Ð!ohne!
FrŸhstŸck,!WC!im!Zimmer!und!Dusche!
auf!dem!Flur.!Bis!zu!200!Euro!kann!die!
Bleibe! im! Maritim! Gelsenkirchen! ko-
sten!Ð!allerdings!mit!Ÿppigem!BŸfett!in!
den!Morgenstunden.!

Doch!die!jahrelang!gestiegenen!†ber-
nachtungszahlen!der!Region!Ð!2008!wa-
ren!es!rund!sechs!Millionen!Ð!klettern!
derzeit! nicht! weiter.! ãUnsere! GŠste-
zahlen!sind!ein!Konjunkturbarometer,!
denn! vor! allem! im! GeschŠftsreisever-
kehr! sind!wir! abhŠngig! von!der!wirt-
schaftlichen!GrundstimmungÒ,!erklŠrt!
Axel!Biermann,!Chef!der!Ruhr!Touris-
mus!GmbH.!So!lie§en!Anfang!des!Jah-
res!Reservierungen!aus!Gro§britannien!
und!den!USA,!die!von!der!Wirtschafts-
krise! besonders! betroffen! sind,! spŸr-
bar!nach.!

ãWie! Messen! fŸr! GeschŠftsreisen-
deÒ,!so!Biermann,!ãsind!auch!fŸr!Tou-
risten! fast! immer! Events! der! Anlass,!
ins!Ruhrgebiet!zu!kommen.Ò!Betrach-
tet! der! Manager! in! seinem! BŸro! am!
CentrO!Oberhausen!die!Peripherie!der!
Branche,! spŸrt! er! schon! mal! ãleichte!
Neidanß!Ÿge:! Wettbewerber! wie! die!
SŠchsische! Schweiz! oder! der! Baye-
rische!Wald!wuchern!vor!allem!mit!ih-
rer! Natur! Ð! mit! gottgegebenen! Pfun-
den!quasi.!Wir!mŸssen,!um!zu!punkten,!
ackern.Ò!!

Doch!die!Anstrengung,!rund!um!die!
meist! stillgelegten! Zechen,! Fšrder-
tŸrme!und!Gie§ereien!den!alten!Ruhm!
mit!neuem!Glanz!zu!beleuchten,!lohnt!
sich.!Zwar!hat!das!Ruhrgebiet!ãmit!sei-
ner!Industriekultur!ein!Alleinstellungs-
merkmalÒ! (Biermann).! Aber! hier! und!
da!hat!ein!zusŠtzliches!Elixier!den!un-
vermeidlichen!Strukturwandel!so!man-
chen!Stadtviertels!abgefedert.!

Allein! das! Musical! ãStarlight! Ex-
pressÒ!lockte!in!gut!20!Jahren!mehr!als!
13! Millionen! Besucher! nach! Bochum!
und!avancierte!zum!touristischen!Mag-
neten!der!ãStadt!aus!StahlÒ.!€hnliches!
gilt!fŸr!hochkarŠtige!Ausstellungen!im!
Oberhausener!Industriedenkmal!Gaso-

meter! (Astronomieausstellung! ãStern-
stundenÒ! noch! bis! Januar! 2010),! die!
dreijŠhrige!Festivalreihe!Ruhrtriennale!
Ð!und!erst!recht!fŸr!das!Gro§ereignis!in!
Essen,!das!ãKulturhauptstadt!Europas!
2010Ò!in!der!ãMetropole!RuhrÒ!wird.

Einer! Studie! der! Unternehmensbe-
ratung! Arthur! D.! Little! zufolge! kšn-
nen!die! Investitionen!der!Region,!des!
Bundes!und!der!Sponsoren!von!gut!300!
Millionen!Euro!zu!Mehreinnahmen!in!
fŸnffacher!Hšhe!fŸhren.!Doch!mehr!als!
um!die!Einmalerlšse!eines!kurzfristigen!
Tourismusbooms! geht! es! dem! Ruhr-
gebiet!um!langlebige!Imageeffekte.!!!

Auf!der!diesjŠhrigen!Tourismusmes-
se! ITB! in! Berlin! prŠsentierte! sich! das

Ruhrgebiet!als!Partnerregion!und!wur-
de!dank!seiner!Ÿberraschenden!Vielfalt!
an! Angeboten! zum! ãGlŸcksgriffÒ! der!
Veranstaltung,!jubelte!die!FAZ.!ãDoch!
das! Prestigeproblem! der! Region! hŠlt!
sich!seit!Jahrzehnten!hartnŠckigÒ,!bi-
lanzierte! einer! der! Besucher! auf! dem!
Messestand!Ð!und!konnte!es!auch!kon-
kret!benennen:!ãSchlote,!SchŠchte!und!
Schimansky!Ð!mit!jeder!Menge!Fu§ball,!
Bier!und!Tauben!auf!dem!Dach.Ò

Die Tourismusmanager des! Ruhrge-
biets! trŠumen! zwar! davon,! auf! vor-
dersten! Seiten! der! Reiseteile! zu! er-
scheinen.!Doch!die!Konkurrenz!scheint!
einfach!zu!gro§.!Einer!der!GrŸnde:!Zu!
lange!traten!Ruhr-Kommunen!als!Ein-
zelkŠmpfer! gegen! Regionen! an,! die!
das!Versprechen!garantierter!Erholung!
schon! im!Namen!zu! fŸhren!scheinen:!
Namen! wie! TravemŸnde,! Tegernsee!
und! Traben-Trarbach! klingen! einfach!
anders!als!Castrop-Rauxel,!Oer-Erken-
schwick!und!Wanne-Eickel.!Daran!ver-
mag! bislang! auch! das! dichteste! Rad-

wander-Wegenetz!Deutschlands!nichts!
zu!Šndern.!Ebenso!wenig!wie!die!Klet-
terparks,! exzellente! Reit-,! Golf-! und!
Wassersportmšglichkeiten!oder!die!Ma-
rinas! der! zahlreichen! Jachtclubs! ent-
lang! des! Rhein-Herne-Kanals.! Daher!
planen! die! Tourismus-ProÞ!s! nun! eine!
BŸndelung!der!KrŠfte!fŸr!das!gemein-
same!Ziel!Ruhrgebiet-Marketing.!Axel!
Biermann:!ãErstmals!hat!die!Ruhr!Tou-
rismus!GmbH!jetzt!langfristige!Koope-
rationen!mit!gro§en!Reiseveranstaltern!
geschlossen,! die! die! Metropole! Ruhr!
zukŸnftig!als!Ganzes!prŠsentieren.Ò

Zur!neuen!Schlacht!ums! Image!ruft!
auch! die! nordrhein-westfŠlische! Lan-
desregierung!auf.!Sie!bringt!in!diesen!
Wochen!einen!zweiten!Ð!mit!50!Milli-
onen! Euro! gefšrderten! Ð! ãIdeenwett-
bewerb!TourismusÒ!auf!den!Weg.!Die!
ãInszenierung!des!Ruhrtal-RadwegesÒ!
etwa! ist!ein!Beispiel!des! letztjŠhrigen!
Wettbewerbs!ãfŸr!Infrastrukturprojekte,!
Marketingideen!und!innovative!Touris-
mus-ProdukteÒ,!die!Wirtschaftsministe-
rin! Christa! Thoben! (CDU)! ãmit! Blick!
auf!neue!Wertschšpfungs-!und!BeschŠf-
tigungschancen!im!Fremdenverkehr!fŸr!
herausragend!wichtig!hŠltÒ.!!Dies!gel-
te!besonders,!betont!die!umtriebige!Mi-
nisterin,!ãin!Zeiten!schrumpfender!Rei-
sebudgetsÒ.!

Kohle hin oder her.!Dass!sich!im!Ruhr-
gebiet! die! ãLeistungserbringer! des!
GastgewerbesÒ! mit! Hindernissen! zu!
arrangieren! wissen,! zeigt! ein! Beispiel!
im!schšnen!Landkreis!Recklinghausen.!
Am!Rande!eines!kleinen,!lŠngst!trocken!
gelegten!FlŸsschens!mit!Namen!Jam-
mer! residiert! eine! Herberge,! die! seit!
Generationen!ãJammertalÒ!hei§t.!Den!
im!Hinblick!auf!Urlaubsverhei§ungen!
eher! suboptimal! gewŠhlten! Namen!
gleicht!das!Management!des!5-Sterne-
Hauses! mit! einer! Attraktion! aus,! die!
vergleichbare!Herbergen!unter!klang-
volleren!Adressen!nicht!bieten!kšnnen.!
FŸr! GŠste,! die! mindestens! fŸnf! Tage!
bleiben,!steht!ein!Porsche!Cabrio!bereit!!
Ð!um!dem!ãJammertalÒ!fŸr!eine!Spritz-
tour!entß!iehen!zu!kšnnen.!!

Charmante! kleine! Fluchthelfer! hat!
auch!Carola!Deinhart-Auferoth! in!LŸ-
nen! zu! bieten.! An! der! Bar! ihres! Ho-
tels! ß!ie§t! Ð! einmalig! in! Deutschland!
Ð!frisch!gezapftes!ãPersil-UhrÒ-Pils.!Sol-
che! Ideen!machen!deutlich:!Reisende!
soll!man!aufhalten!Ð!im!Ruhrgebiet!al-
lemal.!!! n

THOMAS !VAN !Z†TPHEN

¹Im Ruhrgebiet liegt noch 

erhebliches touristisches 

Potenzial, das wir 

erschlieûen k!nnenª 

Walter Jakobs
NRW-Wir tschaftsministerium


