NORDRHEIN-WESTFALEN

TOURISMUS

Mit Porsche im Jammertal

Das 'Revier? £ rund um Zechen, Schlote, F!rdert"rme und StahlgieGereien +
hat sein Potenzial [#ngst noch nicht ausgesch!pft

1 INS BILD GESETZTLeuchtinstallationen
verwandeln den Landschaftspark Duisburg-
Nord in ein nSchtliches Wahrzeichen
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2 SONNENSEITENMarinamarkt und vielfSltige 3 SELTENE!GELEGENHEIZeltstellplStze am Ufer der
Gastronomieangebote locken Einheimische wie Lippe, auf dem Campingplatz an der Autobahn A 2 mit
Besucher in den neuen Duisburger Innenhafen Blick aufs Kohlekraftwerk, sind auf Jahre ausgebucht

arola! Deinhart-Auferoth! vom! Ho-

tel! ZAn! der! Persil-UhrO! im! west-
fSlischen! LYnen! wei§! aus! Erfahrung,!
dass! &im! Sommer! bei! uns! eher! Flau-
telistO.! Dabei! bietet! ihr! Haus! D! pitto-
resk!gelegen!unweit!des!Flusses!Lippe!
PlagVYnstiglund!mit! Charakter,!magge-
schneiderte! Zimmer! fYr! verschiedene!
PortemonnaiesO.! Zugegeben:! Die! ak-
tuelle! Werbebotschaft!der! 38-Zimmer-
Herberge! klingt! nach! den! Lau3ern-
schrittenleiner!Branche!Blwielaus!jener!
Zeit,lals!die!&TourismuswirtschaftOnoch!
&FremdenverkehrsgewerbeO!hie§.! Da-
beilist! der! Versuch! eines! neuen! Mar-
ketings!mit/dem!Charme!der!50er-Jah-
relin!gewisser!Weiselauch!heute!noch!
richtungsweisend.! Gastronomie! und!
Hotels,! AusRugsziele! und! SehenswYr-
digkeiten'haben!es!vielerorts!im!Ruhr-
gebiet! auch! ein! halbes! Jahrhundert!
spSter! noch! nicht! geschafft,! sich! von!
der! goldenen! Vergangenheit! zu! I5-
sen:!von!der!€ra! des! Wirtschaftswun-
ders,! das! von! dieser! Region! angetrie-
ben!wurde!wie!von!keinerlanderen!in!

Der Weg ist das Ziel. Dielneuen!Rou-
tenplaner! des! Fremdenverkehrs! zwi-
schen!Lippe!und!Rhein,!Emscher!und!
Ruhr! sitzen! in! Oberhausen! und! DYs-
seldorf.!So!sieht!Walter!Jakobs,! Touris-
musbeauftragter! im! NRW-Wirtschafts-
ministerium,! dim! Ruhrgebiet! noch!
erhebliches!touristisches!Potenzial,!das!
wirlerschlie§en'kdnnenO.!

Immerhin:! &Gemessen! an! den! Ar-
beitsplatzeffektenO,!so! Jakobs,! dleben!
schon'heute!50000!Menschen!zwischen!
Duisburg!und!Dortmund!direktloder!  »
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4 NEUORIENTIERUNGDas Hotel 8An der Persil-UhrO im west- 5 BERIRDISCH Mit neuer Energie baggert die alte Bergbau-

fSlischen LYnen hofft durch cleveres Marketing nicht nur region, wie hier am Baldeneysee, um GSstegenerationen,
Touristen, sondern auch GeschSftsreisende anzusprechen die mit dem Begriff dunter TageO nichts anfangen k3nnen

e MONACO!IM!RUHRGEBIEZahlreiche Jachtclubs entlang
der vier D jeweils Hunderte Kilometer langen B KanSle
der Region machen ihre Marinas, wie hier in Waltrop, zu
einem Mekka fYr Motorbootreisende
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indirekt! vom! Tourismus! B! mehr! als!in!
der!Stahlindustrie!tStig!sind.O!

Das! Deutsche! Wirtschaftswissen-
schaftliche! Institut! fYr! Fremdenver-
kehr!(DWIF)!der!UniversitSt!MYnchen!
taxierteldie!Wirtschaftseffekte!des!Tou-
rismuslallein!fYridie!Stadt!DortmundfYr!
das!Jahr!2007!auf!1,3!Milliarden!Euro.!

Breite Palette. Das!Angebot!der!gut!
350000! GSstebetten! im! Revier! ist! weit!
gefSchert.! 28! Euro! kostet! das! Einzel-
zimmer!im!Kolpinghaus!Bochum!blohne!
FrYhstYck,'WClim!Zimmer!und!Dusche!
aufldem!Flur.!Bis!zu!200!Eurolkann!die!
Bleibe! im! Maritim! Gelsenkirchen! ko-
sten!Dlallerdings!mit!Y ppigem!BYfettlin!
den!Morgenstunden.!

Dochldieljahrelanglgestiegenen!tber-
nachtungszahlen!der!Region!®!2008\wa-
ren!es!rund!sechs!Millionen!D!klettern!
derzeit! nicht! weiter.! &Unsere! GSste-
zahlen!sind! ein! Konjunkturbarometer,!
denn!vor! allem! im! GeschSftsreisever-
kehr! sind! wir! abhSngig! von! der! wirt-
schaftlichen! GrundstimmungO, ! erkISrt!
Axel!Biermann,!Cheflder!Ruhr! Touris-
mus!GmbH.!Sollie§en!Anfang!des!Jah-
res!Reservierungen'aus!Gro8britannien!
und!den!USA,!die!von!der!Wirtschafts-
krise! besonders! betroffen! sind,! spYr-
barlnach.!

AWie! Messen! fYr! GeschSftsreisen-
deQ,!so!Biermann,!asind!auch!fYr! Tou-
risten! fast! immer! Events! der! Anlass,!
ins! Ruhrgebiet! zu'kommen.O! Betrach-
tet! der! Manager!in! seinem! BYro! am!
CentrO!Oberhausen!die!Peripherie!der!
Branche,! spYrt! er! schon! mal! dleichte!
NeidanlYge:! Wettbewerber! wie! die!
SSchsische! Schweiz! oder! der! Baye-
rische!Wald!wuchern!vor!allem!mit!ih-
rer! Natur! B! mit! gottgegebenen! Pfun-
denlquasi.!Wir'mYssen,lum!zulpunkten,!
ackern.O!!

Doch!die!Anstrengung,!rund!um!die!
meist! stillgelegten! Zechen,! FSrder-
tYrme!lund!Gie8ereien!den!alten!Ruhm!
mit'lneuem!Glanz!zu'beleuchten,!lohnt!
sich.!Zwarlhat!das!Ruhrgebiet!amit!sei-
nerlindustriekulturlein!Alleinstellungs-
merkmalO! (Biermann).! Aber! hier! und!
dalhatlein!zusStzliches!Elixier!den!un-
vermeidlichen!Strukturwandel!so!man-
chen!Stadtviertels!abgefedert.!

Allein! das! Musical! &Starlight! Ex-
pressOllocktelinlgut!20lJahren!mehrlals!
13! Millionen! Besucher! nach! Bochum!
undlavancierte!lzum'touristischen!Mag-
neten!der!aStadtlaus!StahlO.!€hnliches!
giltifYrithochkarStige!Ausstellungen!tim!
Oberhausener!industriedenkmallGaso-
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meter! (Astronomieausstellung! aStern-
stundenO! noch! bis! Januar! 2010),! die!
dreijShrige!Festivalreihe!Ruhrtriennale!
Plund!erstlrecht!fYrldas!Gro§ereignis!in!
Essen,!das!aKulturhauptstadt! Europas!
20100!in!der!aMetropole!RuhrOlwird.
Einer! Studie! der! Unternehmensbe-
ratung! Arthur! D.! Little! zufolge! kSn-
nen!die! Investitionen! der! Region,! des!
Bundes!und!der!Sponsoren!von!gut!300!
Millionen! Euro!zu! Mehreinnahment!in!
f¥nffacher!Hshe!fYhren.!Doch!mehrlals!
um!die!lEinmalerlSseleines!kurzfristigen!
Tourismusbooms! geht! es! dem! Ruhr-
gebietlum!langlebige!Imageeffekte.!!!
Auf! der! diesjShrigen! Tourismusmes-
se! ITB!in! Berlin! prSsentierte! sich! das

Im Ruhrgebiet liegt noch
erhebliches touristisches
Potenzial, das wir
erschlieden klnnen?

Walter Jakobs
NRW-Wirtschaftsministerium

Ruhrgebiet!als!Partnerregion!und!wur-
deldankl!seiner!Yberraschenden!Vielfalt!
an! Angeboten! zum! 4GIYcksgriffO! der!
Veranstaltung,!jubelte!die! FAZ.!&Doch!
das! Prestigeproblem! der! Region! hSit!
sich! seit! Jahrzehnten! hartnSckigO, ! bi-
lanzierte! einer! der! Besucher! auf! dem!
Messestand!P!und!konnteleslauch!kon-
kretlbenennen:!aSchlote,!SchSchtelund!
Schimansky!®!mitljeder'Menge!Fusgball,!
Bierlund!Tauben!aufldem!Dach.O

Die Tourismusmanager des! Ruhrge-
biets! trSumen! zwar! davon,! auf! vor-
dersten! Seiten! der! Reiseteile! zu! er-
scheinen.!Doch!die!Konkurrenz!scheint!
einfach!zu!gro8.!Einer!der!GrYnde:!Zu!
lange!traten!Ruhr-Kommunen!als!Ein-
zelkSmpfer! gegen! Regionen! an,! die!
das!Versprechen!garantierter!Erholung!
schon!im! Namen! zu! f¥hren! scheinen:!
Namen! wie! TravemYnde,! Tegernsee!
und! Traben-Trarbach! klingen! einfach!
anderslals!Castrop-Rauxel,!Oer-Erken-
schwicklund!Wanne-Eickel.!\Daranlver-
mag! bislang! auch! das! dichteste! Rad-

wander-Wegenetz!Deutschlands!nichts!
zu!Sndern.!Ebensolwenig!wieldie!Klet-
terparks,! exzellente! Reit-,! Golf-! und!
Wassersportm$glichkeiten!oder!die!Ma-
rinas! der! zahlreichen! Jachtclubs! ent-
lang! des! Rhein-Herne-Kanals.! Daher!
planen! die! Tourismus-ProBs! nun! eine!
BYndelung!der!KrSfte!fYridas!gemein-
same!Ziel'Ruhrgebiet-Marketing.!Axel!
Biermann:!aErstmals!hat!die!Ruhr!Tou-
rismus!GmbH!jetzt!langfristige!Koope-
rationen!mit'gro8en!Reiseveranstaltern!
geschlossen,! die! die! Metropole! Ruhr!
zukYnftiglals!Ganzes!prSsentieren.O

Zur!'neuen! Schlacht!lums!Image! ruft!
auch! die! nordrhein-westfSlische! Lan-
desregierung!auf.! Sie!bringt!in!diesen!
Wochen!einen! zweiten! D! mit! 50! Milli-
onen! Euro! gefSrderten! B! dldeenwett-
bewerb! TourismusO! auf! den! Weg.! Die!
alnszenierung!des!Ruhrtal-RadwegesO!
etwalist! ein! Beispiel! des! letztjShrigen!
Wettbewerbs!afYrlinfrastrukturprojekte,!
Marketingideen!und!innovative!Touris-
mus-ProdukteO, dieWirtschaftsministe-
rin! Christa! Thoben! (CDU)! amit! Blick!
aufineueMertschspfungs-lund!BeschSf-
tigungschancenlim!Fremdenverkehr!fYr!
herausragend!wichtig!hSItO.!!Dies!gel-
telbesonders, betont!dielumtriebige!Mi-
nisterin,'din!Zeiten!schrumpfender!Rei-
sebudgetsO.!

Kohle hin oder her.'Dass!sich!im!Ruhr-
gebiet! die! dLeistungserbringer! des!
GastgewerbesO! mit! Hindernissen! zu!
arrangieren! wissen,! zeigt! ein! Beispiel!
im!schsnen!Landkreis!Recklinghausen.!
Am!Rande!eines!kIeinen,!Iéngst!trocken!
gelegten! FIYsschens! mit! Namen! Jam-
mer! residiert! eine! Herberge,! die! seit!
Generationen!aJammertalO!hei§t.!Den!
im!Hinblick! auf! Urlaubsverhei§ungen!
eher! suboptimal! gewShlten! Namen!
gleichtldas!Management!des!5-Sterne-
Hauses! mit! einer! Attraktion! aus,! die!
vergleichbare!Herbergen!unter!klang-
volleren!Adressen'nicht!bieten!kSnnen.!
FYr! GSste,! die! mindestens! fYnfl Tage!
bleiben,!stehtlein!Porsche!Cabriolbereit!
Plum!dem!dJammertalO!fYrleine!Spritz-
tourlent3iehen!zulkSnnen.!!

Charmante! kleine! Fluchthelfer! hat!
auch! Carola! Deinhart-Auferoth!in! LY-
nen! zu! bieten.! An! der! Bar! ihres! Ho-
tels! Bie&t! B! einmalig! in! Deutschland!
Dffrischlgezapftes!aPersil-UhrO-Pils.!Sol-
che!ldeen! machen! deutlich:! Reisende!
solllman!aufhalten!blim!Ruhrgebiet!al-
lemal.!!! n
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